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El 83% de la generacion
Z quiere cumplir sueiio
de la empresa propia

Apuntarian al comercioy
negocios digitales, antes
que aunaactividad
industrial. Iniciar una
empresatambién esta
entre sus motivos de
ahorro. E114% gastatodo
eldinero que percibe.

JOSIMAR CONDOR JIMENEZ
josimar.condor@diariogestion.com.pe
Al encontrar un pais con
madsoportunidades, la gene-
racionZ (13 a20afios) viene
conmayor espiritu empren-
dedor. Asi, el 83% de ese
grupo considera “muyy bas-
tante importante” formar
unaempresa propia, segin
el estudio Perfil del Adoles-
centeyJoven 2018, deIpsos
Pert.

Sudirector sénior de Ten-
dencias del Consumidor, Ja-
vier Alvarez, sefial6 que di-
chageneraciénnoapuntaria
aunaactividad industrial o
de servicios. Enla mira, en
cambio, estaria el comercio
ylosnegociosdigitales.

“Porlaedadysuspreferen-
cias, seguramente estan pen-
sandoenunaaplicaciénweb
como plataforma, més que
poner una tienda fisica”, co-
mentd a Gestion.

Refirié quelaideade crear
unaempresatambién esres-
paldada por la orientacion
delahorro.Yesqueel 86%de
los adolescentes y jovenes
guardapartedesusingresos,
yentrelos motivos esta el ini-
ciarunnegocio.

Enordende prioridad, em-
prender es mds importante
que tener auto propio, fami-
lia o pareja para los adoles-
centesyjovenes.

“Tiene quever conelciclo
devida, ellos quieren un ne-

Motivos de ahorro

Los adolescentes y jévenes que ahorran, lo hacen principalmente para
comprar ropa y para pagar sus estudios.
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Recursos. Las personas entre los 13 y los 20 afios, la generacion Z,
obtiene cada mes un promedio de S/ 200.

Motivos de gastos

Quienes suelen gastar parte de sus ingresos, lo hacen esencialmente
para comprar ropa, alimentos y salir con personas.
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7% De 5 a 6 dias por semana

PROYECCION

Adolescentes, reto para las
marcas, sobre todo de retail

1% De 3 a 4 dias por semana
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gocio paratener éxitoydine-
ropronto”, sefialé Alvarez.

Ingresosydiversion
Sibienlaprincipal ocupacion
delageneraciénZesestudiar
(65%), laspropinas, trabajos
eventualesy otros perma-
nenteslosayudanagenerar
ingresos. Almes, lamayoria
obtiene S/ 200.
Enelsegmentode 18220
afios (que realiza trabajos
mas constantes), el ingreso
seelevaaS/ 720.

Detodaesa generacion, el
77%ahorraunaparteygasta
la otra. Solo el 14% lo gasta
todoy 9% ahorratodo.

Con ese nivel de ingresos,
losadolescentesyjévenesen-
cuentrandiversasalternativas
de entretenimiento. Para la
mayoria, ir al parque, hacer
deporte yvisitar alos amigos
son las principales activida-
des.Luego, prefiereniralcine,
iracomeroabailar. Dentrode
casa, lasactividades en torno
alnternetvienen creciendo.

PRECISIONES

-

Redes sociales. La gene-
racion Z tiene la mayor te-
nencia de Instagram frente
a otras generaciones.

-

Estudio. Se realizé me-
diante entrevistas caraa
cara en hogares, a1,020
personas de 13 a 20 aiios,
de todos los NSE en ciuda-
des del Pert urbano.
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Al ser nativos digitales,
la generacion Z respon-
de de una manera di-
ferente a la sobreexpo-
sicion de informacion,
afirmé Otto Regalado,
director comercial de
ESAN Graduate School
of Business. Tal situa-
cion, anoto, supone un
reto para las empresas,
sobre todo del sector
retail, pues para captar
la atencidn de este gru-
po demografico no solo : organizacidn para estar
necesitan de una buena mas cerca del cliente y
publicidad, sino también : generarle satisfaccion,
un producto de calidad : anotd. “Las empresas ya
alineado a valores como : no pueden preocuparse
la responsabilidad social : solo por el bien final que
y ecoldgica. i ofrecen. Si el canal de
Asimismo, se requie- i atencidén no presenta la
re una reformulacion ! misma calidad, solo gene-
en los procesos de la ! raran rechazo”, finalizé.

Otto Regalado.




