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iBienvenidos al
13° Meeting Marketing

Trends 2018!

Es un placer darles la bienvenida a este espacio en donde compartiran con la comunidad del marketing
del Peru esta valiosa informacion que permitira definir las estrategias de negocio de cara al 2019.

El meeting Marketing Trends es un evento anual de marketing que se realiza en el Peru desde el 2006,
en el que importantes empresas del medio, ESAN Graduate School of Business y CCR se unieron para
definir, disefiar y ejecutar estudios e investigaciones necesarios para entender el contexto actual del
mercado y predecir hacia donde se dirige.

ESAN Graduate School of Business

Con 55 afos de experiencia a nivel posgrado y TOP 10 en Latinoamérica 2017, en alianza con CCR,
empresa de investigacion de mercados con experiencia y presencia regional, se han reunido en un
equipo multidisciplinario de trabajo para definir, disefiar y ejecutar estudios que presenten de manera
descriptiva y analitica la eficiencia y efectividad de las acciones de comunicacion de las marcas,
descubriendo asi la real relevancia y aporte de cada accién en la construccion de la experiencia de
marca.

CCR

Es una de las mas importantes empresas de investigacion de mercados en Latinoamérica, con mas de
50 afos de experiencia y presencia regional, disefia y ejecuta una gama de estudios cualitativos y
cuantitativos especialmente elaborados para este evento, lo que valida la confiabilidad metodologica de
los mismos.
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07:45 hrs Welcome coffee y registro de participantes
08:15 hrs Bienvenida
Peter Yamakawa — Decano ESAN Graduate School of
Business
08:30 hrs Analisis macroeconémico

Macroeconomia y mapa digital
César Fuentes — Director de la Maestria en Gestion
Publica de ESAN

09:00 hrs Ponencia Internacional
Marketing digital aplicado a precios, distribucion y
procesos
Jesus Hernandez — Fundador del Social Mobile Congress

Pro gr am a 9:40 hrs Panel de discusién

Gonzalo Guerra-Garcia - Experto en Investigacion de
Mercado - ESAN

. Johan Goémez - Conferencista internacional - Managing

Director iSunny

10:10 hrs Preguntas y respuestas
10:30 hrs Coffee break
10:50 hrs Caso de Estudio

Shopper Digital: Dos caminos, un mismo destino
José Oropeza — Gerente de Estudios Especiales CCR

11:20 hrs Transformacion Digital
Evolucion en el mercado y en los perfiles de IT
John Carnero — Manager de Michael Page — Part Page

Group
11:50 hrs Preguntas y respuestas
12:10 hrs Cierre / Clausura

Analisis de los dos mundos
José Luis Wakabayashi — Director de la Maestria en
Marketing de ESAN

12:40 hrs Coctel: vino de honor
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Ponencia
internacional

Jesuis Hernandez

PhD. en Alta Direccion de empresas por la Universidad Rey Juan
Carlos de Madrid, Espafia. MBA por ESIC. Master en Informatica y
Programacion por el CEC. Experiencia en mobile marketing,
transformacion digital, nuevas tendencias aplicadas al marketing y
la comunicacion digital y su integracion en el mix de medios.

Consultor en proyectos estratégicos mobile, digitales y
neomarketing para varios sectores como por ejemplo Universia,
Turismo de Valencia, Linea Directa, entre otros. Fundador del Social
Mobile Congress.

Ha trabajado en multinacionales como Indra, la alemana YOC AG en
Berlin o en la estadounidense SmartForce en su sede europea de
Dublin y en proyectos para empresas y marcas como Nike, Disney,
Electronic Arts, Mars, Iberia, entre otros.

Marketing digital aplicado a
precios, distribucion y procesos

El mundo digital ha provocado que se tengan que configurar nuevas
y complejas estrategias en las que hay que entender cémo
funcionan los canales digitales, como dialogan entre ellos y cémo
las comunicaciones, completamente bidireccionales, se
complementan para maximizar los presupuestos de marketing de
las marcas y de las empresas.

La transformacion digital es la prioridad para las organizaciones
tanto en B2B como B2C.

Todas las estrategias tienden a la multicanalidad, que van a marcar
la diferenciacion de las marcas en el mercado, asi como el disefio y
ejecucion tanto en el plano de back-end como el plano de usuario.

El sistema no deja de evolucionar por lo que se exige un profundo
conocimiento de los canales digitales, de los nuevos publicos
objetivos y del nuevo marketing digital completamente estratégico.



Panel de

discusion;

|Gonzalo |

Profesor ESAN Graduate School of Business

MBA por ESAN. Ejecutivo senior con mas de dieciocho afios de
experiencia como gerente de Market Research en empresas
multinacionales. Ha sido gerente de Market Research de Kimberly
Clark Andean Region; gerente de Shopper Insights de SABMiller para
Latin Ameérica; Insight Manager de Backus. Ha sido Marketing
Research & Information Manager de British American Tobacco (Peru &
Ecuador). Ha sido Marketing Research Manager de Unilever Andina
(Colombia, Peru, Bolivia, Ecuador & Venezuela).
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Managing Director iSunny

Conferencista internacional, especialista en negocios y marketing
digital. Director de la consultora de marketing digital iSunny, en donde
ha tenido la oportunidad de desarrollar estrategias exitosas de
marketing digital para mas de 100 marcas en Latinoamérica. Asi es
fundador de la escuela Think Social en donde apoya a la mejora de los
negocios, empoderando profesionales a través del conocimiento.



Caso de
estudio

Gerente de Estudios Especiales- CCRS.A.

MBA, Licenciado en administracion de empresas graduado de la
Universidad de Lima. Con 15 afos de experiencia en la investigacion
de mercados e inteligencia comercial en empresas lideres en la
industria de Telecomunicaciones, seguros y hoteleria. Anteriormente
se desempend como Gerente de Marketing de Orient Express, a
cargo del desarrollo del portafolio de marcas. Expositor invitado por
instituciones académicas para tratar temas relacionados al
entendimiento de Shopper y Marketing Accountability.

Shopper Digital: dos
caminos, un mismo
destino

El mundo digital esta en permanente cambio y el consumidor adapta
su comportamiento en este mundo constantemente, entender al
shopper en este contexto de cambios presenta retos inmensos, mas
aun cuando un buen porcentaje de las busquedas on line terminan
en compras en el mundo off line, entonces nos preguntamos: ;;,como
decide el shopper? ‘s qué atributos son relevantes en el mundo on
line y off line? es el ROPO una. transicién a lo digital 0. es una
tendencia que . busca permanecer como opcion para algunas
categorias? Estas son algunas de las preguntas que abordaremos en
este andlisis.

José Oropeza




Transformacion
digital

Manager de Michael Page - Part Page Group

Consultor de IT & Digital para B2B multisectorial. Experiencia en proyectos
de infraestructura, software y servicios de consultoria de IT.
Anteriormente trabajé en IBM del Pert enfocado en proyectos y servicios
de cloud, consultoria, hardware y software.

Transformacion Digital:
evolucioén en el mercado
y en los perfiles de IT

En esta edicién del Marketing Trends, hablaremos sobre los nuevos
requisitos que pide el mercado de transformacion digital orientado,
principalmente startups, fintechs y empresas proveedoras de
servicios de tecnologia.

Esto ira de la mano con distintos casos de éxito de empresas con las
que hemos trabajado para, asi, poder complementar con distintos
ejemplos y hacer un analisis de cada una de ellas. Comentaremos
cuales son los distintos tipos de perfiles core que hay tanto en las
areas tradicionales como en las nuevas, enfocadas a la tecnologia y
el-negocio, para ver como estas han ido evolucionando.

Finalmente, contaremos cémo hacemos nosotros para encontrar
este tipo de perfiles y qué recomendaciones les damos. a nuestros
candidatos una vez que conversamos con ellos.
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John Carnero




Cierrey
clausura

Profesor asociado y director de la Maestria en Marketing de ESAN
PhD. en Ciencias de la Administracion, ESADE, Espafa-Perlu. MBA,
ESAN, Peru. Licenciado en Administracion, Universidad de Lima,
Peru. Investigador y consultor de diversas empresas de consumo
masivo.

Analisis de los
dos mundos

En este meeting aprenderemos la importancia de manejar una
estrategia multicanal, en la cual, el mundo online y offline son parte
de la estrategia. Los cambios se vienen desarrollando de una manera
cada vez mas rapida por lo cual debemos prepararnos para este
nuevo escenario.

José Luis Wakabayashi



INVERSION

Participantes individuales
Hasta el 20 de setiembre (pronto pago) : S/. 550.00
Desde el 21 de setiembre : S/. 650.00

Consulte por los beneficios corporativos con la asesora de ventas.

Lainscripcion al evento incluye

v USB con presentaciones de los expositores
v Coffee break y vino de honor

v Valet parking de cortesia (capacidad limitada)




