Cinesvs. ‘ley
canchita’:lasecuela

Nuevo episodio. .as cadenasde cinefueronalavialegal y
abogadosindican que procesopuede durarmenos de un aiio.
Maisadelante, pérdidas podrian ser lamitad del impactoinicial.

CLAUDIAINGAMARTINEZ

abatallaalrededor

delallamada ‘ley

canchita’-en reali-

dad, unaresolucién
deIndecopique permiteque
losusuariosingresenalassa-
lasde cine con sus golosinas
ybebidas- ha pasadoa unsi-
guiente nivel.

Apocodecumplirdosme-
sesdelaentrada envigen-
ciadelamedida, Cinepla-
nety Cinemark han abierto
un proceso contencioso ad-
ministrativo ante el Poder
Judicial, afin de dejarlasin
efecto.

Dial se comunicé con
ambas empresas pero pre-
firieron no dar ningtin pro-
nunciamiento oficial. Al
menos hasta que “el tema
seresuelva”, dijounadelas
fuentes. Por su parte, la Aso-
ciacion Peruana de Consu-
midores (Aspec) calculéque
el proceso podria dilatarse
entredosacincoafios.

No obstante, Pierino Stu-
cchi, socioseniordel Estudio
Muiiiz, indicaqueel proceso
podriadurarincluso menos
de unafio, en caso el Poder
Judicialledé prioridad.

¢Cual esel siguiente pa-
so? Stucchidetalla que, lue-
go de convocar a las partes
ydarunaresolucién en pri-
mera instancia, se podrian
darapelacionesantelaCorte
Superior.

“Sivemos las estadisti-
cas, el Poder Judicial valida
el 95% delas sentencias de
Indecopi. Pero ese 5% res-
tante son casos discutibles,
asiqueelPoderJudicial pide
detalles. Este caso entraen
ese grupo. Mi prondstico es
que lorevertird por ser anti-
constitucional”, anota.

Por su parte, Crisélogo
Caceres, presidente de As-
pec, indica que peleara pa-
ramantener el fallo de In-
decopi. “No vamos a dejar
que el derecho que hemos
reconquistadoseaarrebata-
do otra vez. Esperemos que

Enpuntos
Unasinopsis de
lapelicula

eelavigenciadelfallode
Indecopiseinicié el 17 demar-
zoparaCineplanetyel21de
marzo para Cinemark.

eeSegunAguilar, elimpac-
toinmediato sehadadomas
enelsegmentoCyD, que
sonmas sensibles alprecio.
Precisamente, hoy porhoy, el
50%delas salas se ubicanen
los distritos de laperiferiade
Limay enprovincias.

losjuecesesténalaaltura”,
sentencio.

IMPACTOEN CADENA
Losresultados financierosde
Cineplanet (Cineplex) al pri-
mertrimestredelafiohansido
el primer termémetro: susin-
gresostotales cayeron 8,4%y
lasutilidades 16,8%,frente al
afio anterior. Laausenciade
peliculastaquillerasylareso-
lucién de Indecopifueronlas
razones principales, segtinel
analisisdelagerenciadelaem-
presapublicadoenlaSMV.
DeacuerdoaTitoAguilar,
profesor de la Universidad
Esanyex gerente de marke-
tingde Cinemark, elimpacto
fue mayor por el ruido me-
diatico,quehoysehaavivado
arafzdel proceso legal. “En
tanto se enfrie lo mediatico,
elimpacto se reducird un po-
co, porque el consumidorva
apreferirlomas practico. Si
ahoralacaidaesde10%, mas
adelante serd 3% 0 4%, me-
nosdelamitad”, refiere.
Ahora, agrega, los cines
tienen que prepararse parael
fallodelPoderJudicial,seapo-
sitivoonegativo, parareducir
elimpacto. Para Aguilar, ten-
dranquesermasflexiblescon
eltratoal consumidorenaras
defidelizarlo.“Tienenqueen-
grefral consumidor”, sugiere.
Enesalinea, comentaque
aumentarelprecioalasentra-
dasnoseriael caminocorrec-
to.“Creoquepodriantrabajar
consussociosestratégicosde
confiteria para ser mas crea-
tivos con productos de valor,
queseincorporenalasexpe-
rienciadel cine”, sefiala.

JESSICAVICENTE

Especialista enlaindustria del cine sugiere que las cadenas aprovechen enfidelizar alos consumidores y presenten productos creativos.




