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nelPertse hacreadouna
amplia brecha que separa
lateoria de marketing digi-
talconloque sucederealmente en

: lapractica. Surdpidaevolucién,en :
i contraste connumerosascharlasy i
i conferencias con faltadeclaridad :
i enlamateria, haterminado por ge-
i nerar mitos conrespectoaesta.Es }
i horade cuestionarse lo aprendido
i sobremarketingdigital paraempe-
i zaraobtenerresultados.

: En ese marco, primero debemos
i tener claro que lainfraestructura :
i digitalenelPertiyacumpleconlas
i condicionesnecesarias parapermi-
i tir el desarrollo de estrategias de
i marketingdigital, jcréaselo! Loque progresivo, porque el
i ocasiona que el pafs atin no logre :

f o D : : mercado peruanono esta :
i “engancharse”’radicaenlasmismas ; .. )
i personas. Existen en el mercado listo aun paraser

i tantas tendencias, teorias, ideasy

recomendaciones sobre el marke- :
ting digital que resulta contradicto-
rio o confuso paraaquel que desee
i implementarlo, generandole para- :

digmasbajo temoresinfundados.

mentar planes de marketing digital

ensus compaiiias. En muchos casos :

“El cambio debe ser

totalmente digital”.

esuntema generacional, el cualjue- :
gaunpapelimportanteen cuestiones
demarketingdigital: sonmuchoslos :
lideres que tienen alrededorde 50 a
i 60afosyquepresentandificultades !

Esasiquelosdirectivosdelasem- i
presas de consumo masivo, porsus
i propios temores y falta de conoci- :
i miento, son quienes evitan imple- |

paracomprender sobre este rubro.

i zarreferentes de implementacién i
i digitaldelextranjero, enelintento :

194

i dellevar con “éxito” su proyecto. i

Hay que entender que son situacio-
nes distintas, tenemos una madu-
racion de mercado diferente.
Eneste momento, latendenciade
pasardelofisicoalodigital estd da-

da. No obstante, el cambio debe ser

Por otro lado, entre otros para- i
digmas del marketing digitalenel
i Peru, estd pensarque concrearuna
i paginawebparaunaempresaypro- :
mocionarlaenlasredessocialesya ‘:
i seingresdalmundodigital. Esme- !
i jorseguirunplanméselaboradoy :
i tomar concienciade queesonoes
! suficiente. Otro caso pasapor utili- |

progresivoporqueelmercadoperua-
no no estd listo ain para ser total-
mentedigital. Elempresarioque de-
seeimplementarelmarketing digital
necesitatener claroel panorama; pa-
raasi preparar estrategias de nego-
ciosde caraal 2018.Ladecisién de
qué camino tomar en el complejo
mundo delmarketing digital es difi-
cil. Resultaevidente que para el éxi-
to de una empresa es necesario pri-
merodesenredarlamadejadigital.



