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SuDiplomado en Mdrketing
Digital estd en actualizacion
permanente, de acuerdo
alandlisis de tendenciasy
benchmark de mercados
mads desarrollados. Cuenta
con un experimentado staff
dedocentesy sumetodologia
secentraenun aprendizaje
aplicativo.

gocios, y sobre todoun canal paraque
muchos emprendedores realicen el
lanzamiento de sus productos. Asilo
sostiene CatherineTorresDeLaPiedra,
directoraejecutiva de Posgradosdela
Facultad de Comunicacién dela Uni-
versidad de Piura (UDEP).

La catedratica explica que gracias
alainnovacidn el proceso creativo se
comparte entre mas personas, lo cual
acelera el cumplimiento de las metas
trazadasempresarialmente.

“Del mismo modo, las tendencias
aparecendemaneraaceleradayesim-
portantereaccionaratiempo. Nosen-
contramos en un contexto en el cual
innovar debe ser una constante para
poderestarunpasodelante denuestra
competencia”,complementaTorres.

ONSTANTE CAPACITACION

“Un marketero tiene que vaciar su
mente para aceptarlonuevo que apa-
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EI PADE Internacional
Interactive Marketing Strategy
ofrecealos participantes
conocimientosy herramientas
queles permitan comprenderel
uso delos medios digitales, asi
como su aplicacion estratégica
enlas actividades de mdrketing
ydecomercio electrénico.

UN PLAN DE MARKETING EN INTERNET
DEBE MANTENER COHERENCIA CON TODAS
LAS ESTRATEGIAS DE MARKETING DE LA
ORGANIZACION.

rece todo el tiempo. Debe irenbuscade
nuevos conocimientos, experimentary
fallarrapidamente paraluego tomaresa
experiencia como aprendizaje y mejorar
sus estrategias. La tomade decisionesdel
profesional de marketing debe ser basa-
daendatos. ;Qué eslo que los nimeros
tedicen? Elmarketing digital, entonces,
requiere debuscarideas frescas, un tan-
to disruptivas, que desemboquen en un
procesologicoy estratégico de caraalas
tacticas que se trabajaran conlos consu-
midores”, resalta Lynn Mora, profesor del
Programa Especializado en Marketing Di-
gital Aplicado alos Negocios dela Escuela
dePostgradodela UPC.
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ALGUNOS PROGRAMAS
EN MARKETING DIGITAL

» UDEP

El Diplomado en Mdrketing
Digital Estratégico busca formar
aunestrategaen plataformas
digitales de manera integral. El
programa incluye unavision
internacional:la malla curricular
contiene de manera transversal
conceptos detransformacion
digitalysereciben lavisita de
tres docentes internacionales
invitados.

A suturno, Pablo Rivas, profesor de
Trasformacién Digitaldela USIL Inter-
national Business School, comenta que
elmarketing digital esta desplazando
almarketing tradicional, lo que conlle-
vaaquelos profesionales, empresarios
yemprendedores deban actualizarlos
conceptos,lasestrategiasde comunica-
ciénylasformasdellegarasusclientes
actualesylos futuros.

“Hay que conocerloquesepuedeha-
cery plantear nuevas formas dehacer
marketing digital. Hay que innovar en
los procesos para que tenga consecuen-
ciasenlacadenadevalordelaempresa.
Los costos de no hacerlo son elevadisi-
mos, puesto que los competidores si es-
taranbuscandoestetipodeherramien-
tas”, puntualizaRivas.

Elmundo en que vivimos esta evolu-
cionando. Internet parece haberle da-
domayorvelocidad a dicho proceso, en
donde quiencaminalento, pierde.

» UPC

El Programa Especializado en Mdrketing
Digital Aplicado a los Negocios tiene un
enfoque estratégico-prdctico, siempre con
unespiritu emprendedor. Los alumnos
aprenden eluso de herramientasy
metodologias para afrontar problemas
reales de mdrketing digital y buscar
resolverlos de una formaeficientey medible.

ENFOQUE

Sergio Cuervo
Profesordel PADE
Internacional Interactive
Marketing Strategy de ESAN

Imarketing digital debe dejar
deversecomounareaquesolo
contribuyedemaneraoperativa
enlasorganizaciones, yaque
ladigitalizacion estaentodos
lados, enespecial enelconsumidor, quien
demaneraactivainteractiaconlasmarcas,
consuspares, sabebuscarinformacion,
valorayopinadeacuerdoasuexperiencia.

Estaoportunidaddeteneralcliente
conectadoobligaalasorganizaciones
adarleunamiradadiferenteasus
consumidores, quienesdebenservistos
comosocios, loqueimplicaunmayorgrado
deestrategia. Otrocambioquesedaante
esteparadigmaes quelas organizaciones
necesitanreplantearsusaccionesatravés
delcanal digital.

¢Quéimplicaesto?Quesecuentecon
profesionales mejor preparados, conuna
vision holisticadeloque eshacermarketing
hoydia Algunas capacidades queel
gjecutivode marketing digital debeaportar
son: pensamiento estratégico,analisis
cualitativoy cuantitativo, liderazgode
equipos, motivador, buscador deresultados
(ROI), procesos, manejodeindicadores,
buenusodelasTICypasionporelcliente.
Noselograranadadeestosinosetieneel
apoyodelaaltagerenciadelasempresas.

Ellossonlos primeros quedeben
concientizarseacercadelmanejo
estratégicodesusclientes, siestoselogra,
sinlugaradudaslasorganizacionestendran
resultados muyfavorables.




