El punto de quiebre
del comercio
moderno

‘Retail’. Megaplaza Norte cambid la
historiadel ‘retail en el Pert. Rompié
los paradigmas sobre el consumidor
del otrorallamado cononorte.

LESLIESALASOBLITAS

® Buenolfato paralos
negocios o espiritu
emprendedor? Qui-
zdunabuenadosisde
ambos fue necesario para
hacerrealidad, hace casi 14
afos, la descentralizacion
del comercio moderno con
MegaplazaNorte, el primer
centro comercial -concebi-
docomotal-enLimanortey
eltinico fueradelosdistritos
tradicionales dela capital.
El‘mall’, piloteado porel
grupo Wiese (hoy sociosde
Parque Arauco), eraatodas
luces una apuesta arriesga-
dayhastaun experimento,
confiesa su gerente general,

Percy Vigil. “Los Wiese eran
nuevos en este sector, en el
proyecto estaban compro-
metidas marcas anclas que
tampocotenianexperiencia:
Tottus, el primer hipermer-
cado de Falabellay Ripley
Max, entreotrasfirmas;lain-
dustrianoeralo que eshoy;
perosisesabfaquelademan-
daenmuchas categoriasde
consumo masivoeraaltaen
el entonces llamado cono
norte, tal como lo confirmé
el estudio encargado a Are-
llano Mérketing, raz6n su-
ficiente paradarel siguiente
paso”, recuerda.
Lainversiondel ‘mall’ fue
de US$25 mlls. (incluyendo
elterreno) yse dice que era
tal el riesgo que se formé un

sindicatodebancos, encabe-
zado por el BCP, para finan-
ciarUS$14 mlls.
“Empezamosconunarea
arrendable de 38.000 m?y
unos 22 locales. Hoy esta-
mos ennuestra décima am-
pliacién y al cierre del afio
tendremos 110.000 m?;
mientrasquelasventaspasa-
ronde US$108 mlls. a supe-
rarlosUS$500mlls.”, sefiala.

ROMPIENDO PARADIGMAS

Sin duda, afirma Vigil, la
construccién del centro co-
mercialylabuenarespuesta
del ptiblico ayudaronarom-
perlosenormesparadigmas
que se tenfan del consumi-
dor de Limanorte. “La des-
confianzarespecto a este
proyecto era grande, muy
pocas marcas, quiza mas vi-
sionarias, comoKFCdecidie-
ron tomar de arranque dos
locales, Pardos Chicken tam-
bién apostd por diversificar
sumercado con nosotrosy
vimosnaceraDolt”, precisa.

Percy Vigil afirma que la velocidad del crecimiento de MegaplazaNorte es algo que nadie pudo prever.

ELPODERDEL ‘RETAIL
Motor v pilar
dela economia

Se estimaque el sector ‘retail’
yarepresentaalrededordel
2%del PBI, precisalosé An-
tonio Contreras, presidente
delaAsociacion de Centros
Comerciales y de Entreteni-
miento del Perti (Accep).
Asimismo, detallaque por
cadanuevo ‘mall' de media-
naenvergadurase genera

3.000 empleosdirectosy
unos6.000enelcasode
‘malls’ demas de 50 milm?
dedreaarrendable.

Paraesteaiio, lasinver-
siones en este sector suma-
ranlos S/1.224 millonesen
cinco proyectos, unode ellos
yainaugurado (Malldel Sur),
y seprevé que las ventas au-
mentenen 9%, cerrando el
afo conUS$7.826 millones,
afirma Contreras.

Hoy, existen81'malls'y73
sonpartedelaAccep.

HUGO PEREZ

Hoy marcas, antes diri-
gidas solo alabase mas pe-
queniadela pirdmide, como
Tommy Hilfigery Guess, es-
tanen Megaplaza Norte.

Sin duda, Megaplaza
Norte, entre otros ‘retailers’
que se gestaron en la zona
(Royal Plaza, Metro, etc.),
fue el punto de partida pa-
raque operadores de ‘malls’
denenel 2005 el salto ha-
cia provincias, tal como lo
hizo Real Plaza (Intercorp)
en Chiclayo, escribiendo asi
unahistoria aparte.



