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Magister en Administracién (MBA) por la Universidad ESAN, con especializacion
enSistemasy Tecnologias delaInformacién, y licenciado en Ingenieria Industrial por
la Universidad Fidélitas de Costa Rica. Ha sido coordinador general del Programa
Magister en Administracién (MBA) de la Universidad ESAN y coordinador del
Programa de Alta Especializacién en Tecnologias de la Informacién Aplicadas al
Marketing, de la misma institucién. Experiencia profesional relevante en empresas
manufactureras y de servicios. Actualmente se desempefia como docente a tiempo
completo en la Universidad ESAN —en las areas de mérketing digital, negocios
digitales y eCRM—, donde también es coordinador académico del PADE en
Interactive Marketing Strategy y jefe de Marketing de Posgrado.
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Estudiante doctoral, magister en Investigacion en Ciencias de la Administraciéon
y magister en Administracién con mencién en Negocios Internacionales por la
Universidad ESAN, arquitecto por la Universidad Nacional de Ingenieria. Se
desempefia como asistente académico del drea de Tecnologias de Informacion
y Métodos Cuantitativos de la ESAN Graduate School of Business, y como
coordinador de investigaciones, instructor e investigador del Instituto de
Gobernabilidad y Gobierno Corporativo (IGGC) de la Universidad ESAN. Ha
presentado trabajos de investigaciéon en conferencias internacionales de pres-
tigiosas instituciones: Academy of Marketing Science (AMS), The Business
Association of Latin American Studies (BALAS), el Consejo Latinoamericano de
Escuelas de Administracion (Cladea), entre otras. Asimismo, es vicedirector de la
Education Quality Accreditation Agency (EQUAA).
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Magister en Marketing por la Universidad ESAN e ingeniero industrial por la
Universidad de Piura (UDEP). Especialista en licenciamiento de software de
Microsoft. Ha cursado diversos diplomas en contabilidad, ventas y marketing
de servicios (Universidad ESAN) y habilidades gerenciales (IPAE). Es integrante
delaGerencia Administrativa parael desarrollo de procedimientos administrativos
y de marketing de la Iglesia Biblica Cristiana, entidad que atiende alrededor de
tres mil personas.
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Magister en Marketing por la Universidad ESAN, méaster en Marketing Science
por la Business & Marketing School (ESIC), Madrid, Espafia, y arquitecta por la
Universidad Ricardo Palma. Ha cursado el Programa de Alta Especializacién en
Tecnologias de la Informacién Aplicadas al Marketing, en la Universidad ESAN.
Desarrollo profesional en el area técnico-comercial, a cargo de proyectos indus-
triales y domésticos. Sélida experiencia profesional en una empresa transnacional
dedicada a la fabricacién y comercializacién de materiales de construccion.
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Magister en Marketing con mencién en Marketing Digital por la Universidad
ESAN e ingeniero quimico por la Universidad Nacional Mayor de San Marcos
(UNMSM). Ha cursado un training internacional de productos de proteccién con-
tra la corrosion (en Texas, Estados Unidos) y diversos diplomas en gestién de cali-
dad, gestion ambiental y evaluacién de impacto ambiental. Especialista en gestion
comercial y desarrollo de nuevos mercados, forma parte del drea Comercial de la
empresa Mercantil S.A., donde se desempefia como responsable de los sectores
industrial, minero e hidrocarburos.
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Magister en Mérketing por la Universidad ESAN, master en Marketing Intelligence
por la Business & Marketing School (ESIC), Madrid, Espafia, y estadistico por la
Universidad Nacional Mayor de San Marcos (UNMSM). Ha cursado el Programa
de Alta Especializacién en Tecnologias de la Informacion Aplicadas al Marketing,
en la Universidad ESAN, y ha realizado estudios también en seguros, métodos
estadisticos y mineria de datos. Se ha desarrollado profesionalmente en investiga-
cién de mercados e investigacién en medios de publicidad. Actualmente trabaja
en el area de Inteligencia de Negocios en seguros y brinda consultoria en aplica-
cion de métodos estadisticos en diversos rubros, como inmobiliario, educacion,
entretenimiento y consumo masivo.



