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MAS ALLA
DE LA
TURBULENCIA

PESE AL DURO CONTEXTO ECONOMICO, HAY RUBROS QUE HAN MOSTRADO UN DESEMPENO POSITIVO
Y OFRECEN UN GRAN POTENCIAL PARA LA RECUPERACION DEL PAIS. EN ESTE GRUPO SE DESTACA
LA MINERIA, EL TURISMO, EL E-COMMERCE Y LA AGROINDUSTRIA, ENTRE OTROS.
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o es exagerado decir que, en lo que vade 2023, la economia peruana ha atravesado
uno de sus periodos mds duros en su historia reciente. A la paralizacién y millonaria
afectacién econémica que produjo el estallido social que inicié en diciembre —y que
dejé 77 fallecidos—, se sumé el impacto generado por el ciclén Yaku y, desde fines de
marzo, El Nifio costero. Sin embargo, pese a este contexto, hay actividades produc-
tivas que han sobresalido y otras que ofrecen un alto potencial para la recuperacién
del mercado nacional.

CORAZON MINERO

El Banco Central de Reserva del Pert ha proyectado que el PBI local registraria una
expansion de 2,68 en 2023. Si bien esta estimacién es menor que la que la entidad
monetaria hizo previamente (2,98), para Carlos Parodi, economista y profesor de la
Universidad del Pacifico, la nueva cifra significaria que el pais alcanzaria uno de los
mayores crecimientos de América Latina. “De hecho, la mineriq, en parte gracias al
[proyecto] Quellaveco, serd el sector con mayor crecimiento. La clave estd en que se
espera un precio récord del cobre este afio”, dice Parodi.
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Justamente, la mineria sera vital
para el desempeiio del PBI nacional
en 2023, como lo fue el afio anterior.
De acuerdo con el Instituto Nacional
de Estadistica e Informatica (INEI),
la actividad mineria metalica registré
una expansion de 2,51% en febrero
frente al mismo mes de 2022. Ademas,
segin BBVA Research, con el inicio de
operaciones de la mina cuprifera Que-
llaveco, la produccion minera del pais
se encamina a superar sus niveles pre-
pandemia en 2024 “si la conflictividad
social tiende a retroceder”.

Asi, para este afio, segiin Jorge
Guillén, profesor de ESAN Graduate
School of Business, la mineria creceria
un 0,3%, pese a la contraceién de la
inversion publica y privada estimadas
para 2023. Pero el potencial del rubro
es muy fuerte en el corto, mediano y
largo plazo. BBVA Research estima
que la cartera de proyectos mineros
asciende a alrededor de US$ 52.000
millones (la mayoria de cobre). El
Ministerio de Energia y Minas ha
sefialado que, en los proximos dos
anos, podrian ejecutarse alrededor de
US$7.000 millones.

A ello se suma que los costos de
produccién que tiene el sector en el
pais son relativamente bajos, de acuer-
do con BBVA Research. Por ejemplo,
las tarifas eléctricas en el pais son mas
baratas en Pert para la mineria que
en otros mercados de la regién, como
Chile, Uruguay, Brasil, Colombia y
Guatemala. Ademas, el cash cost pro-
medio de las minas auriferas en Perti es
menor que en Chile y China. En el caso
de las cupriferas, los costos de Pert son
menores que los de Canada, Sudafrica
y Australia. “Y por el lado tributario, el
régimen fiscal peruano en mineria es
competitivo y progresivo de acuerdo
con el Fondo Monetario Internacio-
nal’, dice BBVA Research en un repor-
te publicado este afio.

Ademas de la cartera de proyectos
de cobre, hay una gran oportunidad
en el litio. “Falchani (ubicado en la re-
gion Puno) es un yacimiento en roca
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con una ley de entre 3.500 a 4.000
partes por millén (ppm) de litio. Se di-
ferencia de los yacimientos de Chile y
Bolivia en que estos ultimos son sala-
res y tienen, en promedio, 500 ppm de
litio. El yacimiento de Falchani podria
eventualmente superar la produc-
cién actual de Chile y, con ampliacio-
nes, la de Australia”, proyecta BBVA
Research.

LA HORA DEL CONSUMO

Algunas actividades asociadas al con-
sumo y los servicios también han se-
guido demostrando un buen desem-
pefio pese a las vicisitudes econdmicas.

El INEI reporté que, en febrero, el
sector comercio se expandié en 2,37%
en comparacién con el mismo mes de
2022. De acuerdo con Carlos Posada,
director institucional de la Cdmara de
Comercio de Lima, los rubros de co-
mercio minorista y retail registrarian
crecimientos de ventas de 3,6% y 4,7%,
respectivamente, en abril frente al mis-
mo periodo del afio pasado.

“El turismo y la hoteleria, que no
recuperan los niveles prepandemia,
deben tener un mayor crecimiento.
Estimamos que en el mes de abril las
ventas se incrementarian en 18,8%
respecto a similar periodo del 20227
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afiade Posada. De hecho, consideran-
do que Pert alberga un destino global
como Machu Picchu, el potencial para
que este rubro supere los rezagos de
la coyuntura climatica y social es ele-
vado. El reporte del INEI de febrero
lo confirma: el rubro de alojamien-
to y restaurantes tuvo un aumento
de 4,07% respecto al mismo mes de
2022. Este fue el incremento sectorial
més relevante de dicho periodo.

Para Donita Rodriguez, jefa de
Andlisis Macroeconémico del Servi-
cio de Asesoria Empresarial de Apoyo
Consultoria, la llegada de turistas ex-
tranjeros fortalecerd los mercados de
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consumo y las actividades turisticas,
especialmente en el sur del Perd. “La
COVID-19 ya no es una restriccion

para venir al pais”, dice Rodriguez.

BBVA Research estima
que la cartera de
proyectos mineros
asciende a alrededor
de US$ 52.000 millones
(la mayoria son
proyectos cupriferos).

Seglin esta entidad, el
Ministerio de Energia
y Minas ha sefalado
que, en los préximos
dos aios, podrian
ejecutarse alrededor
de US$ 7.000 millones.

El potencial del turismo, ademas,
se complementaria perfectamente
con la amplia y reconocida oferta gas-
tron6mica que tiene el pais. De hecho,
los restaurantes peruanos siguen sien-
do protagonistas de la élite mundial.
El afio pasado, Central fue elegido el
mejor restaurante de Latinoamérica
por la organizacion 50 Best y Mayta
fue galardonado como el mejor res-
taurante del mundo en los World Cu-
linary Awards.

El consumo también ha cambiado
y estd abriendo nuevos nichos, dice
el ejecutivo de la CCL. Por ejemplo,
Posada senala que, en el caso de Lima
Metropolitana, la canasta de consu-
mo ya incluye el cuidado médico de
animales domésticos. “Es por eso por
lo que existe un importante nicho de
mercado que se estd aprovechando,
como los productos para mascotas, no
solo para el cuidado de su salud, sino
también para su juego, alimentacion y
entrenamiento, entre otros”, destaca el
ejecutivo.

Otro rubro importante que ha ga-
nado fuerza, especialmente con la
pandemia, es el de salud. “El cuidado
de la salud, a través de una buena ali-
mentacién, es también una oportuni-
dad de negocio. La oferta de productos
organicos, suplementos vitaminicos y
productos andinos forman parte del
patron de consumo hoy en dia”, co-
menta Posada. Esta mayor preocupa-
ci6én por la salud gatilla también mas
interés por hacer deporte. Justamen-
te, en el rubro de gimnasios reciente-
mente hubo novedades que reflejan
el potencial del negocio: Smart Fit
anuncio que invertird US$21 millones
en la apertura de 14 nuevos gimnasios
en Pert durante 2023.

“En un escenario con tanta incerti-
dumbre politica y econdémica, es una
apuesta de bastante confianza de lar-
go plazo en Perd”, afirm¢é Luis Lobato,
CEO de Smart Fit Pert, en una entre-
vista con ForRBES PERU. “Ahora, se ha
comprobado que para tener una vida
saludable es necesario tener una con-
tinuidad de trabajo [fisico] no solo ae-
r6bico, sino anaer6bico y de fuerza. Es
un cambio de percepcion del deporte
en si y del ejercicio. Eso abrié una
oportunidad de crecimiento”, afiadié
el ejecutivo.

La dinamizacién del e-commerce
es, indudablemente, otro elemento
que revela el potencial que tiene el
consumo en el Perd. De acuerdo con
la Camara Peruana de Comercio Elec-
tronico (Capece), en 2022, las com-
pras por Internet sumaron US$12.100
millones, lo que significo un creci-
miento de 30% respecto a 2021. “El
sector que tuvo mayor crecimiento fue
el de turismo”, detall6 Helmut Caceda,
presidente de la Capece. Segtin el gre-
mio, el nimero de comercios que ven-
den online también se ha incrementa-
do ligeramente, pasando de 300.000
comercios a 330.000. Para Céceda, si
bien los datos muestran que el e-com-
merce continia creciendo, esta indus-
tria recién estd despegando y prueba
de ello es que las ventas online solo
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representan el 4,8% del comercio en
general, mientras que en paises de la
Organizacion para la Cooperacion y el
Desarrollo Econémicos (OCDE) supe-
ran el 9%.

OTROS RUBROS Y EL FUTURO

Un rubro con un potencial interesante
para crecer es el textil. Carlos Asmat
de la Cruz, analista senior de Estudios
Econémicos de Scotiabank, calcula
que este puede despegar gracias a la
calidad del algodon peruano.

La agroindustria es otro sector
donde el Pert ya lidera y, pese al gol-
pe que recibira este afio a causa de El
Nifio costero, tiene un potencial de
crecimiento favorable, sostiene Asmat
de la Cruz. “Podria ser acelerado de
concretarse proyectos de irrigacién en
la zona norte y sur del pais”, menciona
el economista. De hecho, las agroex-
portaciones lograron la cifra récord de
US$ 9.807 millones en 2022, un re-
sultado mayor en 12,3% frente a 2021,
informé el Ministerio de Comercio
Exterior y Turismo.

Para Mauricio Concha, vicepre-
sidente de Finanzas Corporativas de
Apoyo Consultoria, hay oportunida-
des de nuevos negocios en el desarro-
llo de productos o servicios de valor
agregado. “Se necesita conocer mas
al consumidor final. Y esto va a ser a
través del uso de informacion y tecno-
logia principalmente’, resalta Concha.
Ademas, asegura que existen tam-
bién chances para el crecimiento del
ecosistema de startups local. Destaca
especificamente a las agtechs y HRte-
chs. “También vemos [la posibilidad
de] nuevos negocios en telecomunica-
ciones y construccién. Hoy hay opor-
tunidad para que brinden servicios
complementarios. Hay espacios para
empresas que construyen data centers
o hacen business and process outsour-
cing. En el campo de la construccion,
[vemos potencial] para empresas de
ingenieria especializada, que puedan
brindar una solucién especifica”, afia-
de Concha.
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LA INESTABILIDAD
POLITICAY LA
SENSACION DE ESTAR
SOBRE UNA CUERDA
FLOJA SON EL PRINCIPAL
ENEMIGO DE LA
INVERSION"

VICTOR FUENTES

Gerente de Polfticas Publicas
del Instituto Peruano de
Economia (IPE)

¢Qué desafios debe superar el pais
para aprovechar este potencial de los
negocios y reactivar la inversién pri-
vada, que caerfa 0,5% en 2023 segiin
estim6 el BCRP? Cambiar las expecta-
tivas y dar certidumbre es vital, coin-
ciden los especialistas. “Quien invierte
lo hace porque espera producir para
luego vender. Esto es valido para un
inversionista de cualquier tamafio. En
esto, tanto el [Poder] Ejecutivo como
el [Poder] Legislativo son claves. El
gran reto es hacernos volver a creer,
pues ahora todos vemos el futuro casi
sin esperanza’, dice Parodi.

Para Victor Fuentes, gerente de Po-
liticas Publicas del Instituto Peruano
de Economia (IPE), la inestabilidad
politica y la sensacién de estar siem-
pre sobre una cuerda floja generan
incertidumbre. "Esos son el principal
enemigo de la inversién privada, pe-
quefia y grande, nacional y extranje-
ra’, concluye el analista. [F)
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